Kaum etwas liegt eigent-
lich 50 nahe, wie Produkte via
Fulflbodengrafikenzu bewerben,
Doch die Effizienz des Mediums
«Floorgraphic” scheint bislang
im Allgemeinen noch nicht so
richtig erkannt worden zu sein,

Beim Stichwort,mobile Kommunikation” denken viele von uns VALUE zeigt, wieso Floargra-

sicher an SM5, iMode oder UMTS. Doch es gibt eine andere er- phics so effektiv sind und was

folgreiche und sehr mobile Werbeform: Lkw-Werbung, auch Sie bei der Gestaltung und Pro-
| Traffic Advertising genannt. |I duktion beachten sollten.
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Mobile Kommunikation einmal anders

Beim Stichwort ,mobile Kommunikation” denken viele von uns sicher an SMS, iMode oder UMTS.
Doch es gibt eine andere erfolgreiche und sehr mobile Werbeform: Lkw-Werbung, auch Traffic Advertising

genannt.

Fahrzeugwerbung hat eine lange Traditinn,
die bis in die 20 Jahre des vergangenen Jatir-
hunderts murickreicht, Ohne TV und Radin
wir Werbung aul Fahreeugen neben Flakaten
wrwd ."'nl'frlgn.'n das Medmeme In den soern und
T 'n.':'rd:rangh.-n Hadio ud Fernsehien die
Werbung runehmend von den Steafien.

Hieute hat Fahreeugwerbung als Alterna
tive oeler E'1|pl|u||r||.g anderer Medien wieder
Eedeutung. Die Flul auldringlicher 1|'l.'1'r|.'II.II1F|.
d'.l.'lul.:l'.-\.ltu:n.gn.'lum'.l-\.l axed uns cimstirmit, wird
nur noch bedingt akzeptict und walrpemn.
men. [nsbesoncere TV-Werbung strapazien
dig Merven mil langen Werbeblicken. Die Zu
schaver ergreifen die Fluchi und wappen wep

Auf die Strale

Im Gegensatz ru anderen Medien dringt Wer
berng sl Fahreeugen nicht unerwiinscht in die
I"|i.1.'.'.L'.|1Iu.r|'-.I:-. Konsumenten cin. See wird als
nathelicher Bestandiell des Umbelds empiun
ilen, Duarch den ungewshinien Anbiick farhen-
frish wrd kreatiy gestabieter Fahrzeuge fills se
deremch schnell ins Auge
Drer Grund dafiir ist &0 einfach wie ein
leuchtend. Die Teilnahme am Strafenverkehe
fordert erhfihite Aulmerksambkeit fiir andere
I'll.l'.l.l".'llE‘I.' Rilcler aul fak-
renden Lkws zichen
dabei unsere Blicke

aulomatisch an

Durch einen na
tirlichen Reflex
wierden wir pe-
Twungen, uns
e versichern,
dass keine Ge
falr droht. [He
sermm Beflex kin-
aen wir wns nlal
entzichen. Einen
entscheiden
den Moment

|J!I;_..' willmen wir uns dem vorbeifahrenden Ge-

Fahirs. 5o findet Fahrzeugwerbung subematisch
Beschtung, Der Rlickkontala mit dem Heck
cines Liows kann bis zo 22 Sekunden dagem®
Inden USA wurden uul1!r|1:||.I arelerer T Cimpo
lrimits sofar bis mo 5g Sckunden PR

In der Aulemnwerba T &l nd es inshesonde
re Bilder, die cinen entscheidenden Einfluss
auf die I':ri:||||.|'r|||||! haben. Machsiehend edr
g Lahlen zur durchse hivintlichen Daner eines
Blickkontakts

[Quelle JLkw-Werbung Wirksambkeitsstudic”,

158 Consualty oM, Dostmamd 20010
& 0,713 § — PobodBilkd
o708 5 - Gelbifirfin

08 & - Welll
» 0,867 8 - Hat
& 05T E— LiFan
+ a5y s = Rian

[e besten Erpebnbsse erviclen;

» Fodon, Logos oder Schriftzigs mit kuchienden
Farben und hohem Komirast

« reimarellekilerenile Wee I,H,|||H bel Macht

Gute Relchwaeaite auf der Strafle

Fahrreugwerbung Ist aufgrund der umer-
schwelligen und unverbrauchten Art der An
sprache cime osafie” wind wnaufdongliche Wer
beform, Ble stelli gudem eine willkommene
Ablenkung vom Alltag dar und ist nicht zu
letrt deshalb so erfolgreich, Lkws stehen filr
Lymamik, Kraft, Ausdauer und Internationa.
liche, Arribuee, die unbewwist aul die bewaor-
bene Marke (bertragen werden. Mobile Wer-
by stiiet nicht une erreicht hohe Akrepling.
Cilaubawirdigheit und Sympathie

Im Vergleich der Medien nimmit mohile
Werbung mit ciner Reichweite von 62 % neben
TV mit chwa yo%s eline absalute Spitzensiellumg
cin. Won den belfragten Verkehrsteilnehmern
erinnern sich wngestiiixt 2o0% an Werbung

aul Lws, pestiitrl rund 0%, Davon 31% so-

par moch an Einzelhelten (Quelbe: _Llow- Wer

bung Wirksamkeitssiudie®, 150 Consallf 38,

Dwrtemiand 2o}
Imimer im Einsats

Ein Lkw ader Franqw‘-rh‘r ist jahrlsch 200 bis
3o Toge im Einsatz, Iy Fernverkebr lepen die
|'.1hlLl:ug|.' s #u 2400400 Em orurbck., Fine
modbale Werbefliche wird igglich von rund
sooo Personen wabrpenommen und crziei
durchschniftlich 8 bas ¢ Mio, Kontakte pro Jahr
sptrenweric bei Werbekontakten und Reich
wisile!

Werbung auf Lkws und Transportern hat
auch pepeniiber der Werbung suf Bussen oder
Rahrien thiee Voo rilge

Die wirtschaltlichen und sopialen Uit
che der letwien lnhreachnte haben ine stetige
Luinahmie dey 5|-|.'r|:|'=|rt'|'.|.:i1.'r nach sich BEED
pen. Taghch werden in Deutschland mehr als
40 Mio Verkehraeilnehmer gezihit Allsin von
1578 his rgpé hat sich die Zahl der Fernpendler
mehr als verdretfachn (Quelle: Bundesanstali
(Gr Straflenwesen,
zo0z), Ihrlich werden
iher Sao Mrd. km
im Persoinenverkehr
:.'|:1'|||.Iv.i:|'lr|_l.| Prio-
grosen fiir das Jahe
1518 gehen von bis
927 Mrd, km aus
(Quelle: Ifo-Insti
tul, 1954}, 30% der
Kilometetleistung
werden aul den Au-
tobahnen erbrachi.
Schon hier TCIREN
sich die YVorieile
der Lkw=Werhaing
gegeniber den in-
nerstddiischen Ver-
kehrsmiltieln
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Virtuelle Flotta

Ein weiterer Aspekt sl efn Phanodnen, das man
als virtuelle Flote™ beoeichine ".'-'-:'ri.lnl1|:!. nuf
Llws wird s erster Linke gar nicht als Weslwung
erpumalen, Aulfgrund der Wabrachnung als

Transporimitiel assozliert der Bonsunsent die

Wierbung i der Regel sofort miat der Fracht des
Flows, Werbung auf Sffentlichen Verkehrsmit
teln hingepen wird sofort als solche erkanni
Eine amerikanizsche Swudie far die Fir

ra PeoplePCC fand heraus, dasd die befragten
Personen der Meinung waren, die Fohrreuge
wiren Tell der Lisferflone des Unternehmens
'.trglu_'hm wurden die Testmirkte Minneapo
liz und Detrpir. In bedden Regionen wurilen
die Produikte durch Print, Badio und GroBlE-
||'|;.'I'|.:I|'I'||‘-'.I1':'Il |I| %Min II.'.IE'I'I.I'- wiirde dier Wix
durch Werbwng aul Licferfahrreugen erglne
Lias I.:thnl.-: it erstaunkich F-h.l'.ﬁur:ﬂl.- &
relchie eine um 52% hihere Bekannthet des
Prolnikes ACEAT 4 Y% et ].'ll."..l:J!.::l.'i.l |;.'_"'n'. aii,
die Produkle v I"-:l.-|:luf-"l.' bet ithrer ndchaten

A g l|.||h ng |~r|'.|., L.-.u I'Ill"-“ wii wollen,
Positiver Nebenetfcht der Aktion: Mehr als
die Hilfte der Zielgruppe war der Meinimng, dias
Lnternchmen sel _rrl:ll'\l||.\"|'|.".l| h unid von grolser
Eredeul i fiir die lokabe Wirtschalt™, Ung das,
obvwohl die Lhws keinerlel Ware fur das Unger-

il i

nehumen susicterien. Man fand heraws, dads

#5 filr die Konsumenten keinen Unterschied
Fihai |.I_ @l die 1 ll'rl,'l fakir B LI wirkHch die be-
worbseie Ware enihalion.

Drarch eine virtuelle Flotie lisst mch cine
daverhafie Markiprisenz aufbasen, die 3hn
biche Wirkung erzielt wie die Massenmiedien
'Y oder Radio, Anigrand der Art und Wei-
s dder Walrnehmung st sie jedoch ungleich
|_'_|.||.||-'.-. .||.i|5|'r

Die Kosten

Aber [a52en Sie uns noch eimen Blick aud die

Kosten werfen. Hier zeigt sich, weshally Tral-
Fii -'u.!'.'.,'rli-.in!l, |_l,rr.|-.l.' fiir Unternehosen mvid
klelneren Werbebudgets eine idesle Alterna
five darstells

Eine Ane ul.grn-'.{hnlh'.ng in der ATIAC
Motorwel™ (171, 4cb mit elner Auflage vom 13
Min, kostet 100000 £ Legt man Swes Leser |e
]:_'F.l.'I:IJI."IdI duge wmde, 1.'I|:i|‘.l'. sich gin Preis won
clwi 100 E jo 1o Eonfakle. £um naleu
EL lchen Preis kfnnen fOnd '-.'.:-'Illlin.'l'-:g fe stal
et Liows inklasive Schalt- und Produktions
kosten filr a8 Maonate gemietet werden, Ocder
rehn Lkws fiir sechs Monate. Das Resuliat

sind TEF won o83 € hewe 1,39 € e Kosten
fity 2ehin Transporter (75 1} pro Jahe legen bed

Zgnooo . Aol Basis von durchschninlich rund
15 Min Konizkien je FJhrn-n" u'r|;||l‘|l sich ein
TEP von 5,49 ¢

Fazit

Frither wurde Werbang auf Lkws priode als
rnu!_',u.*m'rl'-ung_ p.u'-.-.-l:q'n unl genutet, Verkhaes
swrte und schnellere Produktionsverfahiren,
newe Materialien sowie dic wachsende £ahl
an Buwchungsmdglichkeiten haben das Einsatz
spekitrum erweitert

Adaptigien visthandener Motlve wind ge-
ringe Vorkaurelten reduzberen Kosten und er
hithien die Flexibdlitit. Eine Kampagne kann im
Gegensatr zu Plakaten oder Anzeigen inner
halb wenlger Waochen realistert wernden. Ins.
besondere far Firmven, die thee Kamiden regao-
nal ikler in Ballungseentren ansprechen wodlen,
bectet sich die Nutyung von Mictlastern odes
Lipferfalirzeugen lim Hegionalverkehr an

ALDI, ClA, Coca-Cola, Deutsche Fost
AG, FedE, Hochland, Eamgs AG, Kralt Foody,
Wasterfonds, MeDonalds, Schwartan, TOX
= mur ¢ine Kleine Auswabh] ihrender LUnter
ichrsen, fiir dle Falirecugwerbung fester Be
standicil lhrer Unternehmenskommiunikatzon
ist. Sie haben erkannd, welche Changen diesés
Medipm in Zeiten sinkender Budgets und ab
mchmender 'I-"l'-ITL'-II'._.: klassischer Medien e
tet. Trafic Advertising bringt Marken auf die
Srrabhe - direkt 2um Verbeaucher. |
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